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Landesverband NRW — Region Mittelrhein

Beschluss einstimmig
Antragsteller: SPD-Regionalvorsatnd/-ausschuR Mittelrhein

Arbeitsprogramm der SPD-Mittelrhein

Die Region Mittelrhein zeigt ein vielfaltiges und offenes Bild: Moderne Forschungs- und Bildungseinrichtun-
gen, eine starke Industrie, gut aufgestellte Dienstleistungsunternehmungen, ein abwechslungsreiches Kul-
tur- und Freizeitangebot, vielfaltige und biologisch wertvolle Natur und vor allem die Menschen préagen
unsere Region.

In der Vergangenheit und insbesondere seit der letzten Landtagswahl zeichnen sich in dieser Region von
NRW zunehmende schwarz-griine Biindnisse ab. Als SPD stellen wir in der Stadt Leverkusen den Oberbiir-
germeister, im Landkreis Euskirchen den Landrat, in den kreisangehorigen Gemeinden stellen wir 17 Biir-
germeisterinnen und Birgermeister. Acht unserer Mitglieder sind Abgeordnete im Bundestag und im Land-
tag von NRW sind wir mit insgesamt vier Abgeordneten fiir die gesamte Region vertreten. Dies stellt uns
alle vor eine grolRe Aufgabe und eine besondere Herausforderung, der wir uns gemeinsam stellen missen
und die wir auch nur gemeinsam meistern kénnen.

Das Rheinland wachst und zieht immer mehr Menschen an. Dieser Zustrom wird uns als Politiker sehr for-
dern, denn Themenbereichen wie bezahlbarer Wohnraum, ein gut ausgebauter OPNV, gute und neue Ver-
kehrsweg, moderne Bildungseinrichtungen fiir Kinder und Jugendliche oder auch der Ausbau einer guten
digitale Infrastruktur werden durch diesen Zuwachs an Menschen noch dringender eingefordert werden.

Fir die Stadte entlang der Rheinschiene, Leverkusen, KéIn und Bonn, aber auch fiir Aachen stellt dies eine
besondere Herausforderung dar. Der Bevolkerungszuwachs bedeutet vor allem in diesen Metropolen einen
steigenden Druck auf den Wohnungsmarkt, der sich dort bereits in den stetig steigenden Mietpreisen spie-
gelt. Der Bevolkerungsdruck und die damit einhergehenden steigenden Mieten sowie starkere Nachfrage
nach Bauland macht sich dariiber hinaus zunehmend in Regionen um die Metropolen bemerkbar.

Unsere geschlossene Zusammenarbeit ist deshalb kein Selbstzweck, sondern soll der Ankniipfungspunkt fiir
unsere zukiinftige Arbeit sein. Denn wir wollen die Partei sein, die die besten Antworten auf die grofRen
Herausforderungen unserer Zeit haben wird. Uns stehen gravierende Verdanderungen bevor, auf die gut
ausgewogene soziale Antworten gefunden werden missen. Wir wollen hier die Partei sein, die diese Ant-
worten glaubhaft in der Region kommunizieren wird. Fir die bevorstehenden Wahlen missen wir uns des-
halb fragen:

Wie wollen und/oder wie werden wir

-die Erfolge der Bundesregierung kommunizieren?

-die Menschen in der Region erreichen?

-Auf welche Themen setzen wir als SPD?

-Wie bauen wir unser Personal / unsere Kandidat: innen
flir die Wahlen auf?

Sozialdemokratische Partei Deutschlands Tel. 0221/92598114 a4
Landesverband Nordrhein-Westfalen Fax: 0221/92598150
Regionalgeschéftsstelle Mittelrhein e-Mail: region.mittelrhein@spd.de
Magnusstra3e 18b, 50672 Kéln Internet: www.spd-mittelrhein.de

Region Mittelrhein
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Ein guter und direkter Kontakt zu den Menschen vor Ort muss unser wichtigstes Vorhaben sein. Wir miissen
Prasenz zeigen und ins Gesprach kommen.

Wir missen sichtbar werden und zeigen, dass wir Antworten auf die drangenden Probleme haben, das po-
litische Handwerk beherrschen und Menschen in unseren Reihen haben, die glaubwiirdig dafiir stehen.

Europawahl

Der AK Europa hat Uberlegungen fiir die Europawahlkampagne (Frithjahr 2024) aufgenommen. Ein derzeit
16-kopfiges Team mit Vertreter: innen aus 7 Unterbezirken und diversen AGs/AKs erarbeitet unter Leitung
von Arno Gildemeister ein Konzept. Wahrend der Mittelrhein-Klausur hat Arno dazu bereits erste Kernge-
danken vorgestellt:

Erstens ist es wichtig, dass die Kampagne die gesamte Region mit ihren vielfaltigen urbanen und landlichen
Rdaumen anspricht. Dafiir ist ein regionales Wahlkampfteam eingerichtet worden, dessen Mitglieder in mog-
lichst allen Unterbezirken aktiv und verwurzelt sein sollen. Das Team soll sich eng Uber Strategie, Zielgrup-
pen, Kernbotschaften, Methoden und Aktionen abstimmen. Innerhalb des Teams werden Kompetenzen ge-
biindelt, beispielsweise fiir Zielgruppenanalyse, Strategie, Medienarbeit, Social Media, Graphik/Layout, Tex-
ten, Gegnerbeobachtung, Organisation von Veranstaltungen, Aktionen und StraBenwahlkampf etc. Wie
auch bei vorherigen Europawahlkampagnen ware es hilfreich, wenn mehrere Personen aus unterschiedli-
chen UB kandidieren und sich den AuBenauftritt aufteilen. Unterbezirke, sowie AGs und AKs sind aufgefor-
dert, bis (xx.xx.2022 wird noch festgelegt) mogliche Kandidat: innen und Interessierte, bzw. Ansprechpart-
ner: innen flir das Wahlkampfteam zu benennen.

Zweitens sollen bereits die Jahre 2022/23 fir die innerparteiliche und auRerparteiliche Vernetzung genutzt
werden. Bereits jetzt wird das Fundament fiir eine durchschlagende Kampagne gelegt. Insbesondere sollen
2023 mehrere Veranstaltungen und Workshops mit strategisch relevanten Akteuren der Zivilgesellschaft
(,Multiplikatoren) stattfinden, bevor schlieRlich Ende 2023 die 6ffentliche und mediale Positionierung in-
tensiviert und ab Februar/Marz 2024 die heilRe Phase des Wahlkampfes eingeldutet wird. In dieser frithen
Phase konnen bereits wichtige Themenfelder abgesteckt und themenbezogene Netzwerke aufgebaut wer-
den, die dann bei Bedarf in der heiBen Phase des Wahlkampfes aktiviert und mit Kernbotschaften bedient
werden. Das Wahlkampfteam bereitet zielgruppenspezifische Veranstaltungen vor (z.B. flir gewerkschaftli-
che Kreise, Sozialverbande, klimapolitisch Engagierte ...), bei denen Akteure auBerhalb der Partei mit einem
oder mehreren prominenten Vertreter: innen der Sozialdemokratie zusammentreffen (z.B. Yasmin Fahimi,
Andrea Nahles, Frans Timmermans ...) und sich zu einem fachlichen Thema austauschen. Das Format soll
moglichst interaktiv sein, etwa indem in einer moderierten Diskussion Handlungsoptionen gesammelt und
visualisiert werden (,,World Café”“ oder,Runder Tisch”). Solche Formate erméglichen den Aufbau bzw. die
Vertiefung eines vertrauensvollen Dialogs. Gute Netzwerke erhdhen die Reichweite von Kernbotschaften
im Wahlkampf.

Drittens wird es darauf ankommen, Gbergreifende Narrative zu entwickeln, welche sich fir die wichtigsten
Zielgruppen gut zuspitzen lassen. Ein unspezifisches ,Europa ist die Antwort” reicht nicht aus, um sozialde-
mokratische Wéhlerschaft zu mobilisieren. Die Vielfalt der Zielgruppen (urbane/landliche Milieus, Alters-
gruppen, berufliche Kontexte und Lebenshintergriinde) erfordert eine differenzierte, adressatengerechte
Ansprache. Fiir die einen ist Europa wichtig als Anker der Stabilitat und Hort der Demokratie, fiir andere
geht es um gesellschaftlichen Fortschritt und soziale Teilhabe, und fiir wieder andere stehen die sozial-6ko-
logische Transformation und der Klimaschutz im Vordergrund.
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Das ausgearbeitete Konzept soll bei der Sitzung des Regionalvorstandes am XX. November 2022 vorgestellt
werden.

Bundestagswahl

Um den Bundestagswahlkampf erfolgreich enden zu lassen, wollen und muissen wir als SPD Mittelrhein die
Erfolge unserer jetzigen Bundesregierung auch als unsere authentisch kenntlich zu machen. Wir missen
zeigen, was wir als SPD gefordert haben, was wir durchgesetzt haben, warum und an welcher Stelle unsere
Anliegen gescheitert sind. Unsere Rolle in der Regierung muss deutlich hervorgehoben und von den anderen
Koalitionspartnern abgegrenzt werden. Daflir missen wir klar und deutlich erklaren, was moglich war, denn
als Politiker: innen wissen wir, es kann nicht alles durchgesetzt werden, wie es gefordert wird. Gleichzeitig
miissen wir Herausforderungen und Probleme der Menschen, insbesondere solche, die unsere Region in
ihrer spezifischen Situation betreffen, an die Bundesregierung transportieren und dort um Lésungen wer-
ben.

Kommunalwahl

Die Kommunalpolitik der SPD wird vor Ort eine entscheidende Rolle einnehmen und auf eine soziale und
zukunftsfahige Gestaltung in der Region groRRen Einfluss nehmen. Die Gestaltungsmoglichkeiten werden
hier an Bedeutung gewinnen, denn diese kommen o6fter direkt bei den Menschen vor Ort an oder werden
durch diese wahrgenommen. Die politischen MaRnahmen dafiir miissen wir nicht neu erfinden. Wir missen
aber gut und eng zusammenarbeiten und uns gegenseitig und solidarisch unterstitzen.

Als Vorbereitung fir die Kommunalwahlen haben wir deshalb auf unserer Klausur im August beschlossen,
eine Kommunalkonferenz gemeinsam mit den Regionalratsfraktionen unter Einbindung der Biirgermeis-
ter: innen und Fraktionsvorsitzenden der einzelnen Kreise und Stadte einzuberufen, um auch offene Fra-
gen (u. a. zur Personalfindung, Landschaftsverbdnden, Regionalrdten) anzusprechen und Lésungsansatze
zu diskutieren.

Wir in der Region Mittelrhein brauchen fiir die nachsten Kommunalwahlen engagierte Menschen aller Ge-
nerationen, die mit Leidenschaft und Strahlkraft fiir unsere sozialdemokratischen Ideen offen eintreten.
Unsere Aufgabe ist es, sie fur ihre wichtige Arbeit in Landschaftsversammlung, Regionalraten, Kreistagen
und Raten gut auszubilden und vorzubereiten. Ohne genligend qualifizierte Kandidat:innen, kdnnen wir die
SPD in Zukunft nicht arbeitsfahig und auch nicht schlagkraftig halten. Mithilfe unsere Bildungswerke wollen
wir sie erreichen und fir die Arbeit in Kommunalparlamenten motivieren, um fiir unsere Partei mit Verant-
wortung zu (ibernehmen.

Medienpolitik

Fir die geplant stattfindenden Personalwechsel in den Rundfunkrdten 2026/27 miissen wir geeignete Nach-
folger: innen finden und diese aufbauen. Es ist wichtig, dass wir uns hier friihzeitig darliber austauschen
und einigen.

Diese Menschen sollten ein Interesse an Medienpolitik zeigen und die Rundfunkréate als Diskussionsplatt-
form bereichern. Wir wollen uns auch intensiver damit befassen, welche Rahmenbedingungen die Politik in
Bund und Land verbessern muss, um insbesondere bei den regionalen und lokalen Tageszeitungen Medien-
vielfalt und Qualitatsjournalismus auch in Zukunft zu erhalten.
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Sozialdemokratische Antworten fiir moderne, liberal geprédgte Gesellschaften

Die Sozialdemokratie braucht neue Antworten fiir globale, offene, biirgerlich gepragte Milieus, die vor-
schnell als griine Milieus bezeichnet werden. Das politische Angebot darf nicht auf die Frage des Klima- und
Umweltschutzes verkiirzt werden. Dies ist eine Grundlage nachhaltiger, progressiver Politik.

Die Hauptdebatte ist sozialdemokratisch gepragt und dreht sich um die Fragen gerechter Teilhabe, echter
Partizipation und Gestaltung einer inklusiven Stadtgesellschaft versus geschlossener Milieus der neuen, gut
situierten Aufsteiger.

Die zweite Achse des Diskurses verldauft entlang der Frage nach der Bereitstellung guter sozialer Dienste,
Wohlfahrt und 6ffentliche Giter (Kita, Bildung, Ordnung, Wohnen...).

Dahinter steht die bekannte und sozialdemokratische ,gemeinsame Debatte” Privat vor Staat, handlungs-
fahiger Staat oder entschuldete Stadte. Wir werden zeigen, dass viele Themenschwerpunkte in einer engen
Wechselwirkung miteinander stehen und oft nicht fiir sich allein gelost werden kénnen. Der Bevolkerungs-
zuwachs erfordert z. B. den Bau von Wohnungen. Es ist deshalb nicht die Losung von vorneherein, allen
Wohnbauprojekten eine Absage zu erteilen. Wir brauchen Antworten darauf, wie dies im Einklang mit der
Natur und dem Klima funktionieren kann. Es miissen d6kologisch-nachhaltige, aber auch vor allem sozialge-
rechte Antworten gefunden werden und wir werden die Partei sein, die fiir diese groRen Herausforderung
Uberzeugende Antworten hat.

Wir werden die Menschen Uiberzeugen, indem wir unsere Vorstellungen einer sozialgerechten, aber auch
Okologisch nachhaltigen Politik plausibel kommunizieren.

Umgang landlich/stadtischer Bereich

Klar ist: Bestimmte Themenschwerpunkte miissen bezliglich értlicher Gegebenheiten, je nachdem ob es die
Stadte oder das platte Land betrifft, gesondert betrachtet werden.

Am Beispiel Mobilitat stellt sich im landlichen Bereich nicht die Frage, wie viele Busse dort fahren, sondern
ob der Bus tUberhaupt fahrt.

Auch Thema beim Wohnen werden wir unterschiedlichen Perspektiven und Lebensrealitdten bericksichti-
gen. Wahrend die Menschen in den Metropolen wie Koéln teilweise Mietspiegel von 19€ pro Quadratmeter
Kaltmiete akzeptieren missen, ist dies eine Frage, die im landlichen Bereich nicht die erste Prioritat hat.
Diese stark auseinanderfallenden Themenschwerpunkte werden wir identifizieren und Lésungsansatze aus-
arbeiten.

So wird es uns gelingen, die Menschen von unserer sozialdemokratischen Idee zu liberzeugen.

Arbeitsgemeinschaft Listenberechnung

Wir wollen sicherstellen, dass die 4,5 Millionen Einwohner: innen des Regierungsbezirks KéIn auch in unse-
rer Partei reprasentiert werden und wir dort als starke Region wahrgenommen werden. Die NRWSPD ist
keine Regionalpartei! Diese Herausforderung werden wir mit vier Landtagsabgeordneten angehen und si-
cherstellen, dass die Bedliirfnisse der Genoss:innen in unserer Region stark und laut sichtbar werden. Wir
missen dafur kdampfen, dass faire Landeslisten aufgestellt werden und wir werden deshalb Kriterien flr
einen gerechten Verteilungsschliissel ausarbeiten.



178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216
217
218
219
220
221

Regionalplanung

Der Regionalplan hat als querschnittsorientierter Gesamtplan die Aufgabe auf der einen Seite die natdirli-
chen Lebensgrundlagen zu sichern und auf der anderen Seite Raum fiir Bevolkerungs- und Wirtschaftsent-
wicklung als auch InfrastrukturmaBnahmen auszuweisen. Folgende Themenschwerpunkte gehéren u. a.
dazu:

-Verkehrsplanung in Stadten und auf dem Land

-Stadtentwicklungsplanung

-Steuerung der Siedlungs- und Freiraumentwicklung

-Grol¥flachige Einzelhandelsentwicklungen

-Standortvorsorge technischer Infrastrukturen

-Raumanspriiche erneuerbarer Energien

-Rohstoffsicherung

-Gewadsser- und vorbeugender Hochwasserschutz.

Die Festlegung dieses Planes wird maRgeblich dafiir verantwortlich sein, wie sich unsere Region entwickeln
kann und wird.

Aus der schwarz-griinen Politik lasst sich vielerorts (besonders in Stadten wie Kéln) jetzt schon ableiten,
dass einer sozialgerechten, wirtschaftlich gut ausgewogenen und nachhaltigen Stadtentwicklung von vor-
neherein eine Absage erteilt wird. Diese Blockadehaltung zeigt sich durch massive Kiirzungen in der Regio-
nalplanung. Fragen nach bezahlbarem Wohnraum fiir alle Menschen oder einer 6kologisch-ausgewogenen
Nachverdichtung werden Gberhaupt nicht mehr diskutiert.

Wir werden in den grofRen Herausforderungen unserer Zeit auch die Chancen sehen, die sich fiir die Men-
schen daraus ergeben kénnen. Einfach nur NEIN zu sagen, wird jedenfalls nicht die Losung sein.

Strukturwandel im Rheinischen Revier

Der Ausstieg aus der Braunkohle und der sozialvertragliche Einstieg in eine neue zukunftsfahige Energiere-
gion sind die zentrale Herausforderung im Rheinischen Revier. Die Auswirkungen dieses Wandels reichen
jedoch weit iiber die Braunkohlebranchen i.e.S. hinaus. Uber die rund 14.000 direkt und indirekt in den
Braunkohle-Branchen des Rheinischen Reviers Beschaftigten sind rd. 32.000 Arbeitnehmer:innen in den
energieintensiven Branchen des Verarbeitenden Gewerbes, z.B. in der Aluminium-Industrie, betroffen.
Gleichzeitig sind Unternehmen der Region mit weiteren Transformationsprozessen konfrontiert: der Digi-
talisierung, der Transformation der Fahrzeugindustrie, der Dekarbonisierung der Industrie. Auch hier stehen
Arbeitsplatze liber kurz oder lang im Feuer, auch hier be- und entstehen Anpassungs- und Unterstitzungs-
bedarfe.

Die vorhandenen Strukturférdermittel sind eine groBe Chance fiir die Zukunftsentwicklung der Region.
Diese Strukturférdermittel sollen primar den Zweck haben, zukunftsfahige industrielle Strukturen und gute
zukunftsfahige Beschaftigung zu beférdern.

Derzeit flieRen viele Strukturfordermittel in die Produktion von Wissen. Eine zu starke Konzentration auf
F&E-Projekte mit unklarem regionalem Bezug wird dem Zweck der Strukturférderung aber nicht gerecht.
Die Forderung von F&E ist wichtig. Doch gerade bei der Skalierung von Pilotprojekte hin zur industriellen
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Produktion, die tatsachlich Arbeitsplatze schafft, stollen Betriebe auf Hiirden wie das Beihilferecht. Hier gilt
es praxisnahe Regelungen zu schaffen, die auch Unternehmen im Bestand in Anspruch nehmen kénnen.
Gerade kleine und mittelstandische Unternehmen sind zudem weit weniger als GroBunternehmen und
groflSe Forschungseinrichtungen in der Lage, staatliche Unterstiitzungsangebote fiir sich zu nutzen. Kommt
die Hilfe nicht an, bleibt der Wandel stecken, sind Arbeitsplatze bedroht.

Auch Menschen brauchen Planungssicherheit. Hin- und herwogende Debatten liber vorgezogene Ausstiegs-
zeitpunkte und die damit verbundenen Konsequenzen verspielen Vertrauen bei Unternehmen und betroffe-
nen Arbeitnehmer:innen.

Sollte ein Ausstieg dennoch friiher erfolgen, dann muss in jedem Fall die Summe der Fordermittel an die
aus einer Beschleunigung entstehenden Bedarfe angepasst werden

Das Rheinische Revier wird nur dann eine industrielle Zukunft haben, wenn die Energieversorgung weiterhin
gewahrleistet ist. Stark steigende Energiepreise infolge des Krieges in der Ukraine gefahrden auch die Trans-
formation im Rheinischen Revier.

Eine Spaltung in Gewinner und Verlierer des Strukturwandels muss moglichst vermieden werden. Wir wol-
len einen fairen Wandel fiir alle Arbeitnehmer:innen. Ein Schliissel dafiir ist Qualifizierung. Doch die Corona-
Krise und die Transformation haben bekannte Schwachen einmal mehr offengelegt: Unklare Qualifizie-
rungsbedarfe, die starke soziale Selektivitdt bei der Weiterbildungsteilnahme, auch Probleme mit der Wei-
terbildungsbereitschaft einerseits, eine zersplitterte Weiterbildungslandschaft und Unsicherheit tber zu-
kiinftige Qualifizierungsinhalte und Kompetenzen andererseits.



